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【写在前面】 

你好，我是薛铁鳞。 

这份清单，是为你专属的“营销武器库”盘点表。 

请记住，我们（教练、咨询师、专家）的“引力场”，不是靠“推销”建立的，而是靠你持续的“价值展

现”所吸引来的。 

你不必在所有项目上都做到“精通”，那是“网红”的路径。高价值教练的路径，是找到你最擅长、

最不内耗的2-3个武器，把它们打磨到极致。 

请诚实地评估你目前的阶段，这不是一次“考试”，而是一次“战略定位”。 

【引力场自检清单】 
请评估以下12个“引力场”武器，你目前处于哪个阶段？ 

评估阶段 (0) 未开始 (1) 尝试中 (2) 已精通 

第一类：杠杆媒体 
(用内容放大你的思

想) 

   

1. 播客 (Podcast): 
我是否拥有自己的

播客，并能规律性地

分享我的独特见

解？ 

□ □ □ 

2. 文章/公众号 
(Writing): 我是否拥

有一个内容阵地（如

公众号），并能持续

产出高质量的深度

文章？ 

□ □ □ 

3. 媒体采访/专栏 
(Media): 我是否主

□ □ □ 



动链接过行业媒体，

或在专业平台上拥

有自己的专栏？ 

4. 书籍/电子书 
(Book): 我是否已经

开始撰写（或已出

版）能代表我思想体

系的书籍或电子

书？ 

□ □ □ 

第二类：社群深耕 
(用在场建立你的口

碑) 

   

5. 公益服务 (Pro 
Bono): 我是否每年

都会有计划地提供

高质量的公益服务，

以建立口碑和品牌

故事？ 

□ □ □ 

6. 行业协会任职 
(Association): 我
是否在我或客户所

在的行业协会中，拥

有一个“圈内人”身
份？ 

□ □ □ 

7. 私董会/工作坊 
(Workshop): 我是

否能自主举办小而

美的线下/线上深度

研讨会，并成为“C位

专家”？ 

□ □ □ 

8. 客座分享 (Guest 
Lecture): 我是否寻

求过在商学院、大学

或知名机构进行客

座分享的机会？ 

□ □ □ 

第三类：价值链接    



(用给予收获意外之

喜) 

9. 高质量推荐 
(Referral): 我是否

在我的社交中，主动

扮演“慷慨链接者”
的角色，为人脉赋

能？ 

□ □ □ 

10. 战略性“客串” 
(Guest Share): 我
是否会策略性地在

同行的场域中“客
串”分享，以精准“圈
粉”？ 

□ □ □ 

11. 开发“诊断工具” 
(Tool): 我是否开发

了像“清单”、“画
布”这样易于传播的

“价值抓手”？ 

□ □ □ 

12. 客户转介绍 
(Client Referral): 
我是否已经将“客户
转介绍”从“随缘”变
成了“系统化”的流

程？ 

□ □ □ 

【分析与行动】 
（盘点完你的“武器库”后，我们来制定下一步的行动计划。） 

1. 我的“引力场”现状分析： 

●​ 我目前得分最高的“引力场”武器是（我的优势区）：​
________________________ 

●​ 我目前得分最低，但最想突破的“引力场”武器是（我的增长区）：​
________________________ 

2. 我的“微型行动计划”： 

为了加强我的“增长区”引力场，我承诺在本周内完成的第一件小事是： 



●​ （提示： 请把它写得非常具体、可执行。例如：我选‘写文章’，我的行动是：本周五前，写一篇

500字的客户案例故事。/ 我选‘播客’，我的行动是：本周内，录制第一期10分钟的播客，并只

发给3个朋友试听。） 
●​ 我的行动计划： _______________________________​

_______________________________ 

【铁林教练的提醒】 

记住，“引力场”的建设不是“百米冲刺”，而是一场“马拉松”。 

不要试图同时做所有事。 

从你最擅长、最不内耗的那件事开始，持续地“给予”。你的价值，终将被看见。 
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